Rkatsiteli, die Weilweinrebsorte
Georgiens, oder Saperavi (rot) und
Kisi (weill]. Weinlisbhabern méchte
Schuchmann georgische Weine na-
herbringen, Positioniert sind  die
Weine im gehobenen Preissegment
zwischien 15 und 30 Eura. Schuch-
mann ist Gberzeugt, dass diese Preise
fiir neugierige Weinliebhaber kein
Hinderniis sired,

Viel bewegen michte der Visionar
in Georgien. Und das Land nimmt es
dankbar an. Die stolze Summe von
rund finf Millionen Eurg hat er in-
vestiert. Gemeinsam mit dem Land
Baden-Wirttemberg will er eine Be-
rufsausbildung fiir Winzer nach inter-
nationalem Standard aufbauen. Bei
seiner Premiere auf der ProWein ist
gich Schuchmann sicher, dass dieses
Investment richtig war: Viele meiner
Freunde und Bekannten haben ihr
Geld bei den Banken verloren. Gear-
gien war die bessere Investition.”
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Vielseitiges Brasilien

Brasilien steht micht nur fir 5amba,
Fuball und Kaffee, Brasilien steht
auch fir Wein.

«Deutschland zihit zu den wichtigs-
ten Markten und liegt im welbweiten
Ranking beim Weinkonsum auf Posi-
tion vier. Die Messeprasenz ist fir uns
wichtig, um Bestindigkeit zu zeigen
und um unsere Fortschritte in Sachen
Weinqualitdt zu demonstrieren”, sagt
Andreia Gentilini Milan, Exportmana-
gerin bei Wines from BRAZIL

Die brasilianische Messebeteiligung
wurde 2002 vom brasilianischen Wein-
institut IBRAVIM ins Leben gerufen und
wird von der brasilianischen Export-
und Investitionsfarderungsagentur
APEX-Brasil unterstitzt. Deutschland
belege mittlerweile Platz finf im
Ramking der groften Abnehmerldn-
der von brasilianischen Weinen und
Schaumweinen. Die Absatzmenge im
deutschen Handel habe sich im Jahr
2008 um 120 Prozent gegendber dem
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Vorjahr auf 271.100 Liter erhéht, be-
richtet die Exportmanagerin erfreut.
LBrasilianischer Wein ist authentisch,
jung und frisch. Wir zielen auf den ex-
perimentierfreudigen Genieler, Und
wir sind sicher, dass sich unsere In-
vestitionen in den deutschen Mark:
auszahlen’, kommentiert Andreia
Gentilini Milan die Messebeteiligung.
Brasilien, so Milan, sei mittlerweile
mit 3,2 Millionen Hektolitern und
einer Anbauflache von B2.000 Hek-
tar der finftgrébte Produzent in der
sidlichen Hemisphdre,

Neu vorgestellt wurde keep-
cooler, ein Cocktailgetrdnk in den
Geschmacksrichtungen Erdbeere,
Pfirsich und Zitrus, hergestellt auf
Weilk- und Rotweinbasis, mit 6.8 Vo-
lumprozent Alkohol. Abgefillt in
einer schlanken Klarglasflasche, sall
das Cocktailgetrink Junggeblie-
bene, Partygdanger und Liebhaber
der Nacht begeistern.
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