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Guter Wein. Schmeckt man Qualitit? Weinkenner sind sich da <
noch nicht einmal Rot- von Weifiwein unterscheiden. Und falle

Was macht den Wein t

Kaum irgendwo sind die Preisunter-
schiede so groff wie beim Wein.
Der Liter aus dem Tetra Pak fiir 79
Cent im Rewe-Supermarkt steht
im Kontrast mit jenen zwei Kisten
Chateau Lafite-Rothschild 4 12 Fla-
schen des Jahrgangs 2009, die
jiingst auf einer Auktion in Hong-
kong 50 400 Euro oder 2100 Euro
je Flasche erzielten.

Wenn ein Wein mehr als 2000
Mal teurer ist als ein anderer, dann
misssten Unterschiede in der Be-
schaffenheit eine Rolle spielen,
mochte man zumindest vermuten.
Die naheliegende Erklirung wire:
Wohlschmeckender Wein ist ten-
denziell teurer. Hier kommt die ers-
te Erniichterung. Ob ausgewiese-
ner Weinkenner oder Laie, alle mo-
gen teureren Wein etwas weniger
als billigen. Das haben amerikani-
sche und schwedische Wissenschaft-
ler herausgefunden und 2008 be-
kanntgemacht. Die Teilnehmer an
den untersuchten Blindverkostun-
gen wussten nicht, wie teuer die
Weine waren, die sie testeten. Das
war cine wichtige Voraussetzung
fiir das Funktionieren des Teéstes.

Doch was kénnen Weintrinker
tiberhaupt schmecken? Franzosi-
sche Wissenschaftler haben in ei-
nem berithmten Wein-Experiment
Schiilern einer Onologie-Schule
rot gefirbten Weifiwein vorgesetzt.
Die Probanden haben ihn fiir Rot-
wein gehalten. Weiter entzaubert
wurde das fiir die Qualitatdifferen-
zierung entscheidende Sinnesorgan
durch einen Test, bei dem die Pro-
banden Paté, Leberwurst und in
gleicher Konsistenz dargebotenes
Hundefutter nicht unterscheiden
konnten. Das fiihrt zu einer schri-
gen Marktsituation: Zigtausende
Weine, die ihr Heil in der Differen-
zierung suchen, treffen auf Kun-
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tes Einfluss auf Preise nimmt. Er
heifit Robert Parker und entschei-
det, wer als Winzer arm bleibt oder
reich wird. Denn Weine mit mehr
als g5 Parker-Punkten erzielen
hohe Preise in aller Welt. Sogar In-
vestoren werden sie als wertbestin-
dig empfohlen.

Die Delegation der Qualititsprii-
fung auf Parker und seinen Gau-
men ist sinnvoll, die amerikanische
Kundschaft hatte lange deutlich we-
niger Erfahrung mit dem Weinkon-
sum. Parker hegt eine Vorliebe fiir
franzosische Bordeaux-Weine, und
es wird der Verdacht verbreitet, die
ersten Winzer versuchten ihren
Wein so auszubauen, dass er dem
guten Mann schmeckt. Logisch
wire es, der positive Preiseffekt,
den Parker auslost, ist gut unter-
sucht: sehr hoch bei hoch bewerte-
ten Weinen, deutlich niedriger bei
niedrig bewerteten Erzeugnissen,
aber immer noch posidv. Im
Schnitt erreicht Parker einen Preis-
aufschlag von 3 Euro, in Einzelfal-
len auch Hunderte Euro.

Mit Parker gibt es zwei Proble-
me: Er kann nicht tberall sein und
nicht alles trinken, und er hat indivi-
duelle Vorlieben und Abneigun-
gen: In der Folge werden ganze
Linder und Lagen diskriminiert.

In Frankreich haben sich lan-
ge schon andere Qualititssyste-
me etabliert, vor allem die Bor-
deaux-Klassifikation. Sie war
eine auf vor 150 Jahren von
klassischen Weingiitern er-
zielten Weinpreisen basie-
rende Giteklassifikation:
von Premier Grands Crus
Classés in fiinf Stufen her-
ab zum Crus bourgeois.
Daraus entstand eine Hie-
rarchie von Chiteaus, die
1855 offiziell zur Weltaus-
stellung in Paris vorgestellt
wurde. Was dann geschah,
war der ,Matthaus-Effekt*,

Am meisten kostet der
Wein, der am besten
schmeckt, mochte man
meinen. Aber das stimmt
nicht. Viel wichtiger
sind die Urteile

von Weingurus oder

die Namen der Giiter.

Von Winand von
Petersdorff
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den, deren unzuverlissiger, manipu-
lierbarer Geschmackssinn die Un-
terschiede nicht gut fassen kann.

Die bedrohliche Konsequenz fir
Weinvermarkter: Wenn selbst der
erfahrene Kunde die Qualitit nicht
zuverlassig schmecken kann, dann
zahlt er auch nicht fiir bessere Qua-
litit. Oder anders ausgedriickt:
»Die Giite ist kein Grund, fiir den
Wein mehr zu bezahlen. Man er-
fahrt sie ja nicht“, sagt der Soziolo-
ge Jens Beckert, Direktor am Max-
Planck-Institut fiir Gesellschaftsfor-
schung in Kéln. Er untersucht zu-
sammen mit dem in Ziirich arbei-
tenden Soziologen Jorg Rassel und
einem Team den Weinmarkt.

Soziologen kommen hier ins
Spiel, weil beim Wein gesellschaftli-
che Konstruktionen eine grofie Rol-
le spielen. Die Weinwirtschaft
steht vor dem Problem, eine Quali-
tat zu konstruieren, die man nicht
schmecken kann, ohne dass der
Kunde sein Unvermégen regis-
triert. Genau das geschieht, und
zwar in unterschiedlichen Lindern
auf unterschiedliche Weise.

Grob unterscheiden lassen sich
drei Methoden, Qualitit zu kon-
struieren: das amerikanische Guru-
Prinzip, das franzosische Terroir-
Konzept und das deutsche Misch-
system. Dazu kommen individuelle
Versuche von Winzern, ihre Weine
von der Masse abzugrenzen.

Der Guru der Weingurus ist ein
ehemaliger Rechtsanwalt, dessen
Qualifikationssystem wie kein zwei-

Thorsten Kogge: Wer hat,
dem wird gegeben. Der Wein-
preis wurde zum Gegenstand ei-
ner Klassifikation mit der Vermu-
tung, er zeige Qualitit. Das gene-
rierte Aufmerksamkeit und ,Ken-
nerschaft“. Der Wein dieser Cha-
teaus wurde und ist es noch, wie
Kogge beschreibt, soziales Positio-
nierungsgut. Das sicherte den Cha-
teaus dauerhaft hohe Preise und er-
moglichte teure Imagepflege, etwa,
indem die Weine tatsichlich beson-
ders aufwendig und sorgfiltig her-
gestellt und kiinstlich verknappt
wurden. Das ,Storytelling” einzel-
ner Chiteaus und die Verbindung
zur kiinstlerischen Produktion sind
ein Teil dieses Prozesses der Repu-
tationsbildung. Betont wird die
Herkunft, die Tradition, die Geo-
graphie,? die Bodenbeschaffenheit,
die Authentizitit, der Geist der Re-
gion, kurz das ,terroir. Das Sys-
tem funktioniert, Grand Crus geho-
ren zu den teuersten Weinen,
Newcomer allerdings haben es
schwer in diesem System.

Das zweite Qualititssystem in
Frankreich basiert auf den AOC
(Appellation d’Origine Contrd-
lée)Vorschriften: Sie erlauben nur
bestimmte Rebsorten fiir bestimm-
te Gebiete, bestimmen maximalen
Ertrag pro Hektar, Beschnitt der
Reben, Anbau und Weinbereitungs-
methoden. Frankreichs Systeme ha-
ben den Nachteil, dass sie es
Newcomern schwermachen.

In Deutschland geht die Klassifi-
zierung vom Tafelwein uber den
Qualititswein besimmter Anbauge-
biete bis hin zum Pridikatswein.
Weil aber knapp die Hilfte des pro-
duzierten Weines Qualitatswein
und die andere Hilfte Pradikats-
wein ist, hilft das System kaum zur
Differenzierung. Deshalb haben
sich 200 Winzer zu einem Verband
Deutscher Pridikatsweingtiter zu-
sammengefunden, die sich bei ihrer
Klassifikation am franzosischen
Vorbild orientieren: beste Lagen,
begrenzte Ernten, regulierte Ern-
te- und Vermarktungszeitpunkte
und weitere Auflagen mit dem
Ziel, den Wein interessanter und
damit teurer zu machen.

Hohe Preise fiir Weine zu neh-
men ist ohnehin eine gute Idee.
Den Leuten schmecken Weine bes-
ser, wenn ihnen vorher gesagt wird,
dass sie teuer sind. Wird der glei-
che Wein als billig kommuniziert,
dann schmeckt er nicht, beweist
eine amerikanische Studie.
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Herr Schuchmann, friiber ba-
ben Sie als Vossloh-Chef Loko-
motiven gebaut. Jetzt verkau-
fen Sie Wein. Wie kam das?
Ich war nicht mehr als ein ge-

! tibter Genusstrinker, als ich

' ins Weingeschaft einstieg.

' Aber immer hatte ich ein Fai-

ble fir Wein.

Wieso baben Sie dann ausge-
rechnet ein  Weingut in
Georgien gekauft?
Ein alter georgischer Ge-
schiftsfreund hat mich dort-
hin gelockt. Dann bin ich
dem Land und seinen gast-
freundlichen Menschen verfal-
len. Aufierdem ist Georgien die
Wiege des Weins.
Wie bitte?
Dort wurde schon vor 8000 Jah-
ren Wein gekeltert. Auch heute
spielt der Weinbau noch eine
grofie Rolle in Georgien. Das
Land war Russlands Weinliefe-
rant Nummer eins. Dann kam
2006 das Embargo. Danach gerie-
ten viele Weinbaubetriebe in
Not. Fiir den Export nach Euro-
pa fehlte schlicht das Know-how.

Aber war es denn guter Wein?
Ehrlich gesagt, meistens nicht.
Im Sozialismus war Quantitit
wichtiger als Qualitt,

Das bat Sie nicht abgebalten.
Im Gegenteil. Ich dachte, hier
kannst du etwas schaffen. 2008
habe ich ein Weingut mit mo
Hektar erworben. Gekauft habe
ich das Gut von Georgiens bes-
tem Kellermeister. Er arbeitet
fiir uns mit der Vorgabe, einfach
die tollsten Weine herzustellen.
Beanspruchen das nicht viele?
Aber unser Wein ist etwas Beson-
deres. Wir haben Rebsorten, die
Sie nirgendwo auf der Welt fin-

Ausgerechnet Wein

aus (Georgien

Ein Industriemanager und seine Schnapsidee

den. Saperavi, ein kriftiger Rot-
wein, oder der Weiffwein Rkatsi-
teli.
Ja, und?

Kunden wiirde ich jetzt sagen,
Cabernet Sauvignon finden Sie
iberall auf der Welt. Aber Sape-
ravi ist eine echte Raritat, zumal
noch eine Besonderheit hinzu-
kommt. Georgischer Wein reift
traditionell in Tonamphoren, die
in die Erde eingelassen sind. Wir
bauen ein Drittel unserer Ente in
Amphoren aus.

Und das bringt es?
Burkhard
Schuchmann
macht jetzt in
R Wein,

Foto Wolfgang Eilmes

Ja, es entstehen wunderschone,
naturorientierte Weine. Das ist
die Story, mit der ich auf den
Marke gehe.

Und wie machen Sie den Wein
bekannt?
Ich suche Kontakt zu Weinjour-
nalisten, nehme an Weinmessen
wie jetzt in Bad Homburg teil
und nutze die Tatsache, dass
mich aus der Industrie viele ken-
nen. Sie sind neugierig, was der
Verrtickte jetzt wieder anstellt.
Und wie teuer sind Schuch-
manns Weine?
Von zehn bis 30 Euro je Flasche.
Das ist hoch.
Ja, und wir wollen noch héher
hinaus. Denn so einen Wein ha-
ben Sie noch nie getrunken.

miissen 85 Prozent des
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wup.
Was ein typisches deutsches Weinetikett erzihlt
Name und Adres- | T wpeta 20} s Deutsche Winzer
#se des Winzers snennen gerne die
diirfen nur auf Lage, eine Angabe fiir
Qualititsweinen Kenner.
genannt werden, nicht
bei Landweinen. Der Rheingau ist
® einer von 13 regio-
Wird bei einem nalen Grofiriumen, in
o Qualititswein denen in Deutschland
der Jahrgang genannt, ® 2006 Wein angebaut wird.




